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A reklam szuletése

Thébdban i. e. 100 koéril valakinek eltGnt egy Shem nevi rabszolgdija.
A tulajdonos hirdetményben tette k6zzé, hogy a rabszolga kézre kerit6-
iének ,egy egész aranyat” ad jutalmul. Ez a legrégebbrdl fennmaradt
hirdetés - és egyben a modern ,rekldmbusiness” eléfutdra is.

A hirdetés a XX. szazad egyik meghataroz6 jelensége, szinte nincs is me-
nekvés a mindenhol megtaldlhat6, minket valamirél meggy&zni akar6
reklamok el6l. Probaljunk csak sétalni az utcan anélkiil, hogy ne taldlkoz-
nank a hirdetés milliényi formajaval! Lehetetlen. Tele vannak veliik a ta-
xik, minden elképzelhetd helyen plakatokat latni, fejiink felett repiil6gé-
pek htiznak el szponzorok nevét maguk utdn hizva. Még a zebranal
az atkeld gyerekeket felligyeld kiséronek is egy autégyar logdja van a ka-
batjan. A mizeumok még kiallitdsokat is rendeznek a régi — ismert és sze-
retett — rekldamokbodl. Es ez az egész Shemmel kezd6dott.

Az 1j technolégiak is csak azt a célt szolgaljak, hogy még nehezebbé
tegyék a reklamoktol valé menekiilést. A bevasarlokozpontok mar tesz-
telnek egy késziiléket, mely rogton miikodésbe 1ép, amint a polcok kozt
elsétalunk (és kovetkezd vasarlasunkat fontolgatjuk). Ahogy példaul ko-
zelediink a macskaeledelek felé, egy hang az egyik marka véasarlasara
biztat minket... Az internet is felfoghaté a kommunikéci6 egy nagyszeri
4j eszkozeként, de latni kell, hogy egyben egy tokéletes, globalis hirdetd-
feliiletet is jelent.

A hirdetdk tigyességének dicsérete és az elveszett ,fogyasztoi artat-
lansag” siratasa kozepette nem szabad megfeledkezni arrél, hogy reklé-
mok azért vannak mindenfelé, mert hatdsosak. Igen, a hirdetés mint
olyan mtikodik. A reklamok elbtivolnek kreativitdsukkal, vonzzak a te-
kintetiinket — és persze dragdk is, de ez nem is szdmit addig, amig sike-
resen novelik szolgaltatdsaink és termékeink forgalmat.

Mondhatjuk ugyan, hogy minket nem befolyadsolnak, vagy hogy mi
nem hissziik el, hogy a Tide tényleg fehérebbre mos, vagy hogy
a Heineken eddig nem tapasztalt médon frissit fel minket, de a szimb6-
lumok és a szlogenek évtizedekre megmaradnak benniink. Emléksziink
rajuk, és meg is vessziik ezeket az arukat.

Noha a hirdetések elsGsorban az eladasrél szolnak, ezzel egytiitt vi-
szonyitasi pontokka is véltak. Azért vasarolunk meg lemezeket, mert



